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Al wciaz rozpala... dzisiaj

juz wszystkich

Jeden temat potaczyt niemal wszystkie przedstawicielki i przedstawicieli
medidéw. Praktycznie w kazdym segmencie najbardziej palacym
zagadnieniem okazata sig sztuczna inteligencja. O ile w branzy
technologicznej to oczywiste, zaskakuje fakt, ze to wtasnie watek Al chca
lepiej zrozumie¢ takze dziennikarki i dziennikarze piszacy o lifestyle,
handlu, energetyce i finansach. Innowacje technologiczne to obecnie
temat uniwersalny praktycznie dla wszystkich mediéw.
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Odwroét od tematu
zrownowazonego rozwoju?

Temperatura wokét watkéw dot. zréwnowazonego rozwoju i ESG
zdecydowanie spada. Temat wciaz rozpala branze budowlang

i energetyczng, ale media technologiczne, finansowe i handlowe
podchodzg do niego z nieco mniejszym zainteresowaniem niz
dotychczas. Czy o zrdbwnowazonym rozwoju powiedziano juz wszystko,
czy moze to ,efekt Trumpa”, ktéry nie chce gra¢ w zielone? Zobaczymy!
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Branze méwiag o ,,swoich”

problemach

Dziennikarskie oko wyraznie kieruje sie na obszary unikatowe dla ,swoich”
sektoréw. W przypadku finanséw sa to kwestie stép procentowych, czy
fuzji banku Pekao SA i Alior Banku. ,Technologie IT” koncentruja sie na
cyberbezpieczenstwie, a elektronika konsumencka na cyfrowej rozrywce.
W segmencie energetyki wcigz dominuje transformacja energetyczna

i OZE, a dla handlu najwazniejsze sa trendy i nawyki konsumenckie.
Dlatego tak istotne okazuje sie rozumienie nie tylko specyficznych potrzeb
mediéw branzowych, ale réwniez ich poszczegdlnych przedstawicieli.
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Wyczulenie na trendy

Obserwacja zmian i trendéw rynkowych nalezy do kluczowych zadanh dziennikarskich. Czytelnicy oczekuja
od medidéw naswietlania tematéw, ktére moga by¢ dla nich zaréwno zrédtem wiedzy czy inspiraciji, jak

i potencjalnym sygnatem ostrzegawczym. Trendy konsumenckie sg tym samym gtéwnym obszarem
zainteresowan mediéw handlowych, a takze jednym z istotniejszych zagadnief w pozostatych segmentach.
To wskazdéwka dla marek chcgcych przyciggnat uwage redakcji — szerszy kontekst rynkowy to dzis
koniecznos¢.

/| 05

Prawo i regulacje: istotne

w kazdym przypadku

Nie ma medidéw, w ktérych nie méwitoby sie o kwestiach zmian prawnych
i regulacji ksztattujgcych dany sektor. To temat przekrojowy, na ktoéry
zwracaja jednak uwage wybrani dziennikarze. W zwigzku z tym, ze zmiany
prawne ksztattujg obraz sektoréw i warunki gry rynkowej, kwestie te beda
zawsze przedmiotem dyskusji na kolegiach redakcyjnych.



opisywane tematy
w 2025 roku:

Finanse Obnizka stép procentowych

Handel Zmieniajace sie nawyki konsumenckie

Elektronika konsumencka Cyfrowa rozrywka

IT/Tech Rozwéj sztucznej inteligenciji

Energetyka Transformacja energetyczna

Lifestyle Technologia w codziennosci

Nieruchomosci Zrébwnowazony rozwdj i budownictwo ekologiczne

Obszary, w ktorych
dziennikarze chca

Finanse Al, automatyzacja w finansach i cyberbezpieczefstwo
Handel Trendy konsumenckie

Elektronika konsumencka Al w urzadzeniach codziennego uzytku
IT/Tech Agenci Al

Energetyka Technologie magazynowania energii

Lifestyle Sztuczna inteligencja

Nieruchomosci Zielona transformacja w budownictwie



Gorace tematy

2025 w mediach

komentarz:

Justyna Borowska, Account Manager
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Tematy cieszace sie najwiekszym
zainteresowaniem mediow handlowych

1. Zmieniajgce sie nawyki konsumenckie 7.  Wielokanatowo$¢ w handlu

2. Automatyzacja, innowacje, technologie 8. Nowosci w promocjach, programach

3.  Sukcesy polskich sprzedawcéw/ przedsiebiorcow/ lojalnosciowych, marketingu etc.
marek 9. Bezpieczernstwo, unikanie scamoéw

4. Personalizacja doSwiadczen konsumenckich 10. Rozwéj platform marketplace

5. E-commerce i jego rozwoj M. Trendy w logistyce

6. Zréwnowazony rozwodj, Swiadome zakupy 12. Aspekty prawne

Kupujemy rzadziej, ale bardziej $wiadomie, czeSciej wybieramy lokalne marki, a moze polujemy gtéwnie
na atrakcyjne promocje? Nawyki konsumenckie stale ewoluujg, a ich analiza bedzie cieszyta sie w tym roku
najwiekszym zainteresowaniem dziennikarzy — to wtasSnie na ten temat wskazato az 67 proc. ankietowanych!
Zaraz za nim plasuja sie zagadnienia zwigzane z automatyzacjg, innowacjami i nowymi technologiami w handlu
(40 proc.), co — cho¢ nie dziwi — wyraznie pokazuje, ze przyszto$¢ ,retailu” jest §cisle powigzana z cyfryzacija



i modernizacjg proceséw sprzedazowych. Uwage medidw przyciagna w tym roku takze sukcesy polskich
marek i sprzedawcéw (33 proc.). Czy w efekcie zobaczymy wiecej publikacji o lokalnych przedsigbiorcach, ich
strategiach i inspirujacych historiach z rynku? Tematyka zréwnowazonego rozwoju w handlu, kwestie zwigzane
z bezpieczehstwem zakupow, regulacjami prawnymi czy rozwojem marketplace’éw — te watki nie beda
elementem statej narracji. Poznamy je blizej gtéwnie w kontekscie biezacych ogtoszen i wydarzen.
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swoja wiedze

27% 27%

Trendy konsumenckie

Badania/ Raporty/ Statystyki dot. zagadnief handlowych
Nowosci na rynku (marki, ustugi, oferty)

Automatyzacja i Al

E-commerce i jego rozwdj
Logistyka i zarzgdzanie dostawami
Regulacje handlowe
Zrownowazone praktyki

N
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Wiekszos§¢ dziennikarzy i dziennikarek (67 proc.) wskazata ,Trendy konsumenckie” za kluczowy obszar,
w ktérym planujag rozwija¢ swoja wiedze. Jakie sa gtéwne zainteresowania kupujacych? Co ksztattuje ich decyzje
zakupowe? To wtasnie te kwestie budza najwigksza ciekawos¢ medidw.

Gdzie dziennikarze beda szuka¢ cennych informaciji? Co drugi ankietowany zamierza zgtebia¢ badania, raporty

i statystyki — wynik, ktéry jednoczesnie podkresla nieprzerwane znaczenie rzetelnych danych i eksperckich analiz.
Nowosci rynkowe, takie jak ogtoszenia inwestycyjne, nowe ustugi czy oferty — to watki, ktére analizowa¢ zamierza
40 proc. ankietowanych. Z kolei co czwarty dziennikarz podkreslit takze edukacyjna warto§¢ wiadomosci
zwigzanych z rozwojem e-commerce, regulacjami prawnymi oraz zagadnieniami dotyczgcymi logistyki, sztucznej
inteligencji i automatyzacji.

Zrébwnowazone praktyki ponownie znalazty sig¢ na koncu listy priorytetéw, co sugeruje, ze mimo rosnacej
Swiadomosci ekologicznej temat ten wciaz nie jest kluczowy dla mediéw branzowych.



Gorace tematy
2025 w mediach
_ komentarz:

Piotr Krzesinski, Account Director
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Tematy cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem
mediow z sektora elektroniki konsumenckiej

1. Gaming i cyfrowa rozrywka 9. Przepisy prawne i standardy w elektronice konsumenckiej
2. Nowe urzadzenia wearables (np. smartwatche, okulary 10. Dostosowanie i personalizacja ustug oraz produktéw —
rozszerzonej rzeczywistosci) rozwigzania szyte na miare
3.  Rozwdj ustug subskrypcyjnych i chmury konsumenckiej 1. Zintegrowane platformy technologiczne (np. loT)
(np. VOD czy Cloud gaming) 12.  Elektronika ekologiczna i zréwnowazona produkcja
4. Technologie Al w elektronice konsumenckiej
5. Nowe platformy spoteczno$ciowe i ewolucja ich funkcji 13. Rozwdj AR i Fake OOH - 0%
6. Sztuczna inteligencja w asystentach gtosowych 14. Elektronika cyrkularna (refurbished, obieg zamknigty) - 0%
7.  Elektronika dla zdrowia i fitnessu 15.  Wirtualna rzeczywistos¢ i jej rozwéj - 0%
8. Rozwdj urzadzen smart home

Gaming (68 proc. wskazan), wearables oraz rozwdj ustug subskrypcyjnych (obie kategorie odpowiednio
po 50 proc. odpowiedzi) — tym beda staty media tech-consumer u progu drugiego ¢wieréwiecza XXI wieku.
Czy o czym$ nie zapomnieliSmy? Oczywiscie - o Al, odmienianej przez wszystkie przypadki. O ile temat ten
wciaz znajduje sie w peletonie najciekawszych zagadnien dziennikarzy techowych (36 proc.), to sita rzeczy



na przestrzeni ostatnich kilkunastu miesiecy chyba wszystkim sie przejadt. Cho¢ zastosowania sztucznej
inteligencji wciaz beda budzity istotne zainteresowanie. Dlaczego? Tutaj wroémy do lideréw rankingu, czyli Swiata
gier i technologii ,ubieralnych” (to ttumaczenie jest nad wyraz niezgrabne). W kazdej z tych sfer kluczowa jest
indywidualizacja doswiadczenia. Rosngca popularno$¢ e-sportu, gier mobilnych oraz platform streamingowych,
takich jak Twitch, ustug subskrypcyjnych, coraz to nowszych i lepszych urzadzeh monitorujgcych nasze funkcje
zyciowe sprawiajg, ze konsumenci coraz bardziej cenig sobie wygode i personalizacjg, jakg oferujg te technologie.
Gdzie wspolny mianownik?
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swojg wiedze

41% 27% 23%

9% 5%

10

1. Al w urzadzeniach codziennego uzytku 6. Etyka w produkcji urzadzen

2. Nowe trendy w wearables, np. techwear 7.  Technologie VR/AR

3. Bezpieczenstwo uzytkownika (np. dane w 1oT) 8. Systemy operacyjne dla nowych urzadzen
4. Smart homeiloT 9. Personalizacja elektroniki

5. Analiza rynku elektroniki konsumenckiej 10.  Zréwnowazona produkcja elektroniki

To wtaénie Al w codziennym zastosowaniu (41 proc.) bedzie najbardziej nurtowat dziennikarki i dziennikarzy
w najblizszych miesigcach. Od inteligentnych asystentéw po personalizowane rekomendacje w ustugach
streamingowych. Co znajduje réwniez potwierdzenie w raporcie ,TechnoVision Top 5 Tech Trends to Watch in
2025" firmy Capgemini. Nieco mniej respondentéw chce zgtebiaé tematyke smart home i loT (18 proc.), analizy
rynku elektroniki konsumenckiej (18 proc.) oraz etyki w produkcji urzadzen (18 proc.). Technologie VR/AR i systemy
operacyjne dla nowych urzadzen przyciggaja uwage 14 proc. dziennikarzy. Nasza cyfrowa tozsamo$¢ ulega coraz
wiekszemu rozszerzeniu, stajac sig niejako naszym przedtuzeniem. Czego mozemy spodziewa¢ sie w przysztosci?
Prawdopodobnie jeszcze wigkszego przenikania naszych osobowosci przez cyfrowy wymiar, nie tylko w rozrywce.

Co to oznacza dla branzy PR czy content marketingu? Jest to niezaprzeczalnie przestrzeh do pozyskania
fascynujacych danych nt. potrzeb i preferencji konsumenta. Przeniesie to doSwiadczenie konsumenta na zupetnie
inny poziom biznesowy i znowu - mozliwoSci customizowania i lepszego dopasowania treSci czy oferty.

Na koniec przyjrzyjmy sie tematom, ktére nie wywotaty gesiej skérki podekscytowania wéréd dziennikarzy. O dziwo,
sg to elektronika obiegu zamknigtego i zrbwnowazona produkcja. Cho¢ zagadnienia te sg niezwykle wazne dla
przyszto$ci naszej planety, ich ztozonos§¢, brak natychmiastowych efektéw (jak chociazby zmniejszenie ilosci
odpadéw czy oszczedno§é zasobow), wyzwania logistyczne i ekonomiczne (zmiany catych tancuchéw dostaw,
adaptacja nowych technologii), niska $wiadomo$é konsumentéw oraz konkurencija z innowacyjnymi technologiami
(vide powyzsze ,tematy hot”) sprawiaja, ze te kwestie nie ciesza sig jeszcze duzym zainteresowaniem. To wyzwanie
dla kazdego elementu uktadanki - firm, konsultantéw PR i samych dziennikarzy.



Gorace tematy

2025 w mediach
_ komentarz:

Ewa Skalniak, Account Director
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Tematy cieszace sie najwiekszym
zainteresowaniem mediow lifestyle

1. Technologia w codziennoSci 8. Edukacja, rozwéj osobisty i dobrostan psychiczny
2. Sztuczna inteligencja (Al) 9. Social media

3. Zréwnowazony styl zycia 10. Konsumpcja i rozrywka

4. Zdrowie, uroda & wellness 1. Podréze

5. Nowe trendy w modzie i designie 12. Sport

6. Relacje miedzyludzkie w dobie zmian spotecznych 13. Gastronomia i dietetyka

7. Finanse osobiste i luksus

Jeszcze nie tak dawno mogto sie wydawacé, ze media lifestylowe beda porusza¢ niemal wytgcznie tematy
Jtatwe, lekkie i przyjemne”. Tymczasem wyniki badania wyraznie pokazuja, ze $wiat nowych technologii stat sie
przedstawicielom mediéw lifestyle wyjatkowo bliski. Dziennikarki i dziennikarze wskazali wtasnie technologie
w codziennym zyciu (50 proc. respondentdéw) oraz sztuczng inteligencje (44 proc. badanych) jako obszary, ktére
ich zdaniem beda cieszyty sie najwiekszym zainteresowaniem w 2025 roku. Na trzeciej pozyciji top tematoéw
biezgcego roku uplasowat sie zrbwnowazony styl zycia (38 proc. ankietowanych), co moze wskazywaé na rosnaca



Swiadomos¢ ekologiczng, zwtaszcza bioragc pod uwage kryterium, jakim sg postepujace zmiany klimatyczne.
Krélujgce do tej pory w mediach lifestylowych kategorie, takie jak zdrowie, uroda & wellness, nowe trendy

w modzie i designie, relacje miedzyludzkie w dobie zmian spotecznych, finanse osobiste i luksus, znajduja sie

w kregu zainteresowan zaledwie Y. badanych dziennikarek i dziennikarzy. Blisko 19 proc. ankietowanych stawia
natomiast na edukacje i rozw6j osobisty oraz social media, co moze sugerowac, ze tematy te — tak popularne
przez ostatnie lata, po prostu sie wyczerpaty, ustepujac miejsca wszechobecnej fascynacji mozliwosciami Al.
W5srdd osbéb biorgcych udziat w badaniu, nikt nie wskazat kategorii sztuka i kultura w codziennym zyciu oraz —
co niezwykle ciekawe — kultura inkluzywna/diversity. Czy jako spoteczefstwo nie jesteSmy jeszcze gotowi na tak
wazne przemiany, o ktérych szumnie zwykliSmy dyskutowa podczas debat publicznych?
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swojg wiedze

56% 38%

1. Sztuczna inteligencja (Al) 6. Psychologia 1. Popkultura internetowa

2. Technologia i innowacje 7. Zrébwnowazony rozwoj i ekologia 12.  Nowoczesne kulinaria i dietetyka
3.  Zdrowie, uroda & wellness 8. Style zycia i sport 13.  High fashion, moda

4. Spoteczenstwo i kultura 9. Zdrowie i profilaktyka

5. Nowoczesne formy konsumpcji tresci 10. Design i architektura

Al jest wszedzie! To juz nie tylko temat dla ekspertéw od technologii, czy chwilowa moda, ale zjawisko,
ktére szturmem wdarto sie niemal w kazda dziedzine zycia i z pewno$cig bedzie preznie sie rozwijato przez
najblizsze lata. Nie dziwi zatem fakt, ze ponad 56 proc. ankietowanych dziennikarek i dziennikarzy lifestyle planuje
poszerza¢ swoje kompetencje wtasnie w tym zakresie. Al z pewno$cia moze wspiera¢ przedstawicieli mediéw
w pisaniu artykutéw, researchu czy analizie, ale ma jednocze$nie takze ogromny wptyw na zycie czytelnikbw —
stajgc sie nieodzowna czescig pracy i rozrywki niemal kazdego z nas. Dziennikarki i dziennikarze muszg rozumie¢
te wszystkie procesy i zmiany dziejgce sige na naszych oczach w zwigzku z rozkwitem Al, aby pisa¢ o nich
Swiadomie, rzetelnie, bez nadinterpretacji. Bez watpienia tagczy sie to z kategorig technologia i innowacje — w tym
aspekcie pragnie sig rozwija¢ ponad 38 proc. respondentéw. Co czwarty badany chce natomiast poszerzaé
swojg wiedze w obszarach takich jak zdrowie, uroda & wellness, spoteczenstwo i kultura, nowoczesne formy
konsumpcji tresci i psychologia, co wskazuje na to, ze zainteresowanie dobrostanem psychicznym i fizycznym
ma ugruntowang, wysoka pozycje, a informacji z tych obszaréw moga chcie¢ poszukiwaé wspbtczesni czytelnicy
mediéw lifestyle. Najmniejszym zainteresowaniem wsrdéd dziennikarzy i dziennikarek cieszg sie nowoczesne
kulinaria i dietetyka oraz high fashion i moda — w tych segmentach swoja wiedzg poszerza¢ planuje w biezagcym
roku zaledwie 6 proc. badanych. Czyzby to koniec ery medidw lifestyle w ich tradycyjnym rozumieniu? Czy moze
po prostu znak czaséw, kiedy to coraz czesciej (na szczescie!) stawiamy na wiedze, merytoryke i edukacje? Jesli
tak, to mi osobiscie to nowe spojrzenie na rzeczywisto$§é bardzo sie podobal :)
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Gorace tematy

2025 wmediach

komentarz:

Aleksandra Huscia, Senior Account Manager,
szefowa sektora B2B
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Tematy cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem
mediow z sektora energetyki

Ekonomiczne aspekty transformaciji energetycznej

Al, digitalizacja i automatyzacja sektora energetycznego
Kondycja systemoéw zarzadzania siecia

Rozwéj energetyki jadrowej

Inteligentne sieci energetyczne (smart grids)

1. Transformacja energetyczna

2. Odnawialne zrédta energii

3. Technologie magazynowania energii, rozwéj i zarzadzanie
centrami danych

4. Polityka klimatyczna i jej wptyw na sektor energetyczny

©®Noo;

Zmienny krajobraz energetyczny i nowe wyzwania zwigzane z redukcjg emisji sprawiajg, ze
o dekarbonizacji i innowacjach w obszarze OZE moéwi sie dzi$ gtosniej niz kiedykolwiek — i to mimo coraz
intensywniej wiejgcego wiatru politycznych zmian. Coraz cze$ciej padajg tez pytania o polityke klimatyczng UE
i jej wptyw na rozwoéj zielonych inwestycji, zwtaszcza w kontekscie inicjatyw pokroju Fit for 55 czy zmian w handlu
emisjami CO,. Nie dziwi wiec fakt, ze temat transformacji energetycznej wybrato az 55 proc. ankietowanych.
Zaraz za nim plasujg sie odnawialne zrédta energii, ktére z 45 proc. wskazarn podkres$lajg rosngce zainteresowanie
zrbwnowazonymi rozwigzaniami. Kluczowe znaczenie majg réwniez zagadnienia zwigzane z magazynowaniem



energii, centrami danych oraz polityka klimatyczna — kazdy z tych tematéw wskazato 36 proc. respondentow,

co sugeruje, ze kwestie efektywnosci i regulacji beda czesto pojawiac sie w mediach. Na uwage zastuguje takze
wzrost zainteresowania sztucznag inteligencja, digitalizacjag i automatyzacjg w sektorze energetycznym — temat ten
wskazato 27 proc. ankietowanych, co pokazuje, ze nowe technologie coraz $mielej wkraczaja do branzy. Mniejsze
znaczenie w narracji medialnej maja rozwoj energetyki jadrowej (18 proc.) oraz inteligentne sieci energetyczne

(9 proc.). Czy to oznacza, ze te kwestie pozostang na marginesie dyskus;ji?
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swoja wiedze

55% 45% 36% 36% 36% 36% -

Systemy zarzadzania i optymalizacji zuzycia energii (Al i loT)
Zarzadzanie emisjami CO2

Rozwdj technologii dla inteligentnych sieci energetycznych
Odnawialne zrédta energii

Technologie magazynowania energii
Technologie Al w energetyce

Polityka energetyczna UE
Transformacja sektora energetycznego

SN
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Swiat energetyki zmienia sie dynamicznie, a dziennikarze uwaznie $ledza kierunki tej transformacji.
Najwieksze zainteresowanie — az 55 proc. wskazan — budza technologie magazynowania energii. W obliczu
rosngcego zapotrzebowania na stabilne i efektywne Zrédta, media chca zgtebic, jak innowacyjne rozwigzania moga
pomoc w lepszym zarzgdzaniu przeptywem i przechowywaniem energii.

Na drugim miejscu (45 proc.) plasuja sie technologie Al w energetyce. Inteligentne systemy, predykcyjne
algorytmy oraz automatyzacja procesoéw stajg sig¢ kluczowymi elementami nowoczesnej energetyki. Czy
sztuczna inteligencja i uczenie maszynowe odegrajg w niej role podobng do rewolucji, jakg Al przyniosto w innych
sektorach?

Réwnie duze zainteresowanie — po 36 proc. respondentéw — budzg kwestie polityki energetycznej UE,
transformacji sektora energetycznego, zarzagdzania emisjami CO, oraz systemow zarzadzania i optymalizaciji
zuzycia energii (Al i loT). Pokazuje to, ze dziennikarze chca zgtebiaé zaréwno aspekty regulacyjne i strategiczne,
jak i praktyczne rozwigzania wspierajace efektywne wykorzystanie energii.

Nieco mniejszg uwage — 27 proc. — zwraca rozwdj technologii dla inteligentnych sieci energetycznych, za$
odnawialne zrédta energii (18 proc.) zamykajg stawke zainteresowan. Cho¢ temat OZE od lat dominuje dyskurs
o zrbwnowazonym rozwoju, najnowsze badania wskazujg, ze dziennikarze obecnie bardziej koncentruja sie na
biezacych wyzwaniach, takich jak magazynowanie energii, Al czy polityka klimatyczna i regulacyjna.



Gorace tematy

2025 w mediach

komentarz:

Piotr Zabowski, Account Director, szef
sektora finansowego
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Tematy cieszace sie najwiekszym
zainteresowaniem mediow finansowych

1. Polityka pienigzna NBP i obnizka stép procentowych 6. Rozwdj sztucznej inteligencji w finansach

2. Fuzja Banku Pekao S.A. i Alior Banku 7.  Zmiany regulacyjne wptywajace na sektor bankowy w Polsce
3. Fintechy i nowoczesna bankowos¢ 8. Rosngce cyberzagrozenia: spoofing, vushing, phishing

4. Bitcoin i kryptowaluty 9. Inflacja i jej wptyw na codzienne zycie Polakéw

5. Nowe pomysty na program ,kredyt O proc.” 10. Rzadowa telenowela dot. zmian w sktadce zdrowotnej

Ktére tematy finansowe i gospodarcze zdominujg nagtowki w 2025 roku? Wedtug dziennikarzy moga
nimi by¢: obnizka stép procentowych oraz mozliwa fuzja Banku Pekao i Alior Banku. Pierwszy z tematéw wskazato
50 proc., drugi niewiele mniej, bo 43 proc. badanych. Dlaczego? Obnizka stop procentowych, na ktdrg czeka
wielu kredytobiorcow, to temat ekonomiczny, ale nie tylko — niektérzy komentatorzy sa zdania, ze Narodowy Bank
Polski moze wykorzystywac je jako orez w politycznym sporze. Ttumaczg to tym, ze aktualna stopa referencyjna
NBP wynosi 5,75 proc. i utrzymuje sie od pazdziernika 2023 roku, czyli od przegranych przez PiS wyboréw



parlamentarnych. Z kolei temat wchtoniecia Alior Banku przez Bank Pekao S.A. (ten z zubrem) po raz pierwszy
pojawit sig w mediach 2024 roku i od razu wywotat medialne poruszanie. PZU, bedgcy gtdwnym akcjonariuszem
obu instytucji, ogtosit w najnowszej strategii zamiar sprzedazy swoich udziatéw w Alior Banku na rzecz wtasnie
Pekao. W efekcie powstatby duzy bank uniwersalny obstugujacy ok. 8 min Polakdw.

Ankietowani dziennikarze przyznali ponadto, ze duzym zainteresowaniem w mediach bedg cieszyty sie
zagadnienia zwigzane z fintechami i nowoczesng bankowoscig (32 proc. wskazan) oraz bitcoinem czy szerzej
kryptowalutami (29 proc.). Tyle samo wskazato na goracy obecnie trend sztucznej inteligencji (29 proc.).
Zwrécono takze uwage na rosnace cyberzagrozenia (18 proc.), na ktére w dzisiejszych czasach wszyscy bez
wyjatku jesteSmy niestety narazeni. Co ciekawe, tematy dotyczgce inflacji i sktadki zdrowotnej — o ktérych byto
bardzo gtosno w 2024 roku — wskazato zaledwie 7 proc. dziennikarzy ekonomicznych.
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swojg wiedze

39% 32% 29% 25% 25%

Al i automatyzacja w finansach
Cyberbezpieczenstwo w sektorze bankowym
Globalna ekonomia i jej wptyw na sytuacje w Polsce
Kryptowaluty i blockchain

Polityka regulacyjna

Analiza wykreséw danych i finansowych
Zarzadzanie ryzykiem w instytucjach finansowych
ESG i zrbwnowazone finanse

Obrét instrumentami finansowymi

oswp =
©®No

Czy od dziennikarzy powinno wymagac sig, aby poszerzali wiedzg? Niektorzy zapewne sig zirytujg, lecz dla
wiekszosci bedzie to naturalne, ze, pracujac w tym zawodzie, po prostu nie mozna sta¢ w miejscu. Tego wymaga
szacunek do czytelnika. Dlatego tez — niejako z PR-owego obowigzku — w naszej ankiecie pojawito sie pytanie,

w jakich obszarach dziennikarze chcieliby sie rozwija¢. Musimy przyznaé¢, ze dostarczyto ono bardzo ciekawych
odpowiedzi. Okazato sig, ze prym wioda tematy technologiczne. Na pierwszym miejscu uplasowata sie — co patrzac
na aktualne trendy nie stanowi zaskoczenia — sztuczna inteligencja i automatyzacja w finansach. Wskazato na nig
39 proc. dziennikarzy. Co trzeci ankietowany (32 proc.) w obliczu rosnacych zagrozen w internecie widzi takze
potrzebe poszerzenia horyzontéw w temacie cyberbezpieczefstwa.

Na kolejnym miejscu w zestawieniu znalazta sie globalna ekonomia i jej wptyw na Polske (29 proc.). Zainteresowanie
makroekonomia pokazuje che¢ lepszego interpretowania miedzynarodowych trendéw. Dalej uplasowata sie
polityka regulacyjna — wiedze w tym obszarze chciatby poszerza¢ co czwarty ankietowany. Podobny wynik
odnotowaty kryptowaluty i technologia blockchain. Co piaty dziennikarz (21 proc.) wskazat na analize wykreséw
danych i finansowych oraz na zarzgdzanie ryzykiem. Najmniejsze zainteresowanie wzbudzity: obrét instrumentami
finansowymi oraz obszar ESG (po 11 proc. wskazan). Czy to znaczy, ze dziennikarze ekonomiczni nie potrzebuja
wiedzy o zrownowazonym rozwoju? Niekoniecznie, mogli wyjS¢€ z zatozenia, ze ich czytelnicy pozyskujg informacje
0 ESG po prostu z innych zrodet.
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Tematy cieszace sie najwiekszym
zainteresowaniem mediow IT i technologicznych

Dalszy rozwdj Al (np. Agenci Al) 6. Rekrutacja w IT i zawody przysztoSci 1. Robotyka i jej wptyw na biznes/
2. Cyberbezpieczehnstwo 7. Chmura i Data Center spoteczenstwo
3. Prawo technologiczne i regulacje 8. Rozwdj technologii blockchain 12.  Programy rozwoju kompetencji
(np. Al Act, NIS2) 9. Zielone technologie i zrbwnowazony cyfrowych Polakéw, takie jak
4. Internet rzeczy (loT) rozwéj w IT PW eSkills
5. Rozwdj technologii kwantowych 10. Przemystowy internet rzeczy (lloT) 13. Inne

Czym beda zyty media technologiczne w 2025 roku? Odpowiedz na to pytanie chyba nikogo nie
zaskoczyta. 79 proc. gtosébw w naszej ankiecie otrzymata sztuczna inteligencja (w tym stosunkowo nowy obszar
agentow Al), a 76 proc. wskazah dotyczyto cyberbezpieczenstwa. Oba tematy juz od wielu miesiecy rozgrzewaja
opinie publiczna. Wszystko wskazuje na to, ze nadal beda dominowa¢ w debacie publicznej, szczegblnie
w kontekscie nowej polityki Donalda Trumpa, zblizajacych sie wyboréw prezydenckich w Polsce oraz rosnacych
zagrozef zwigzanych z dezinformacja i atakami hakerskimi.



Rok 2025 przyniesie takze istotne zmiany w obszarze legislacyjnym. W najblizszych miesigcach zaczna
obowigzywac¢ przepisy unijnego aktu o sztucznej inteligencji (Al Act), a rownoczesnie trwaja prace nad
implementacja dyrektywy NIS2 do polskiego systemu prawnego. W efekcie prawo technologiczne znalazto sie
na trzecim miejscu wéréd kluczowych tematéw, zdobywajac 31 proc. gtoséw.

Zaskakujgco niskie zainteresowanie odnotowaty natomiast technologie blockchain oraz zielone IT i zrbwnowazony
rozw6j w branzy technologicznej — oba tematy wskazato jedynie 10 proc. respondentéw. Czy to efekt przesytu
narracjg o ESG i greenwashingu? A moze sygnat, ze wraz ze zmiang priorytetow nowej administracji USA, firmy
réwniez zaczng wycofywac sie z inicjatyw prosrodowiskowych? O tym z cata pewnoScig przekonamy sie

w najblizszych miesigcach.
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swojg wiedze

28% 17% 14% 14% 14%

62% 41% 34% 4 e

7%

17% 14% 4% 13
12 14 3%

1. Sztuczna inteligencja w tym agenci Al 8. Etyka w technologii
2. Cyberbezpieczefistwo 9.  Zréwnowazony rozwoj w IT
3. Wptyw obecnych i planowanych przepiséw prawnych z zakresu 10. Rozwéj urzadzen loT

technologii, takich jak Al Act czy NIS2 na gospodarke i przedsigbiorczos¢ 1. Blockchain i jego zastosowania poza
4. Polskie start-upy, firmy i przedsigbiorstwa z obszaru nowych technologii finansami
5. Analiza danych i ich wykorzystanie 12. Centra danych i ich wptyw na otoczenie
6. Technologia kwantowa 13.  Chmura obliczeniowa
7. Chmura i Al w niszowych zastosowaniach np. w sektorze kosmicznym 14.  Programowanie software’'u

Branza technologiczna ewoluuje w btyskawicznym tempie, a nadgzanie za zmianami staje si¢ wyzwaniem
nawet dla ekspertéw. Nic dziwnego, ze 62 proc. przepytanych przez nas dziennikarek i dziennikarzy chce
pogtebiaC swojg wiedze wtasnie w temacie sztucznej inteligencji i pojawiajgcych sie nowych technologii, takich jak
agenci Al. Na drugim miejscu znalazto sie cyberbezpieczenstwo (41 proc. wskazan), co odzwierciedla konieczno$é
lepszego zrozumienia cyberatakdw, a takze mechanizméw ochrony danych, infrastruktury IT i przeciwdziatania
dezinformaciji. Podium zamykaja regulacje prawne i ich wptyw na gospodarke oraz przedsiebiorczo$¢ — 34 proc.
dziennikarek i dziennikarzy chce lepiej pozna¢ skutki wdrazania unijnych aktéw prawnych, takich jak Al Act
i dyrektywa NIS2.

Zaskakuje niewielkie zainteresowanie tematyka chmury obliczeniowej — niecate 7 proc. respondentéw planuje
pogtebia¢ wiedze w tym zakresie. Jeszcze mniej, bo 3 proc., wskazato w tym miejscu takze programowanie. To
wyrazny sygnat, ze tematy, ktére jeszcze kilka lat temu byty w centrum uwagi branzy, ustepujg miejsca nowym
trendom - przede wszystkim sztucznej inteligencji i cyberbezpieczehstwu.
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Marta Wisniewska, Account Director
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Tematy cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem
mediow z sektora nieruchomosci

1. Zréwnowazony rozwéj i budownictwo ekologiczne 7. Nowe technologie w budownictwie

2.  Polityka mieszkaniowa 8. Trendy cenowe na rynku nieruchomosci
3. Kondycja rynku nieruchomosci 9. Inne: reforma planistyczna

4. Sytuacja na rynku dostaw i dostepnos§¢ materiatéw budowlanych

5. Zmiany regulacyjne (dyrektywa EPBD) 10. Inteligentne budynki - 0%

6. Rewitalizacja przestrzeni miejskich M. Wyzwania kadrowe - 0%

Czym bedzie zy¢€ branza real estate w 2025 roku? Preferencje branzowych dziennikarek i dziennikarzy
wyraznie wskazujg na trzy gtéwne tematy, ktére zyskaja popularno$é w tym roku. Zdaniem potowy ankietowanych
to aktualna sytuacja na rynku nieruchomosci oraz biezace zatozenia polityki mieszkaniowej beda cieszy¢ sie
szczegblnym zainteresowaniem mediéw. Co ciekawe, na podium ex aequo znalazt sie temat zrbwnowazonego
rozwoju i ekologicznego budownictwa, ktéry ma szanse sta¢ sie gorgcym medialnym trendem, wskazujac na
rosnace zainteresowanie zielong transformacjg w branzy nieruchomosci.



Istotnym zagadnieniem pozostaje takze sytuacja na rynku dostaw i dostgpno$§é materiatow budowlanych (niemal
38 proc. wskazan), co moze wynika¢ z globalnych wyzwan logistycznych i inflacyjnych. 25% ankietowanych
wykazata zainteresowanie zagadnieniami zwigzanymi z aktualnymi regulacjami na rynku nieruchomosci,
rewitalizacjg miast, wykorzystaniem nowych technologii oraz polityka cenowa. Wyniki ankiety sugeruja, ze

w nadchodzacym roku narracja medialna skupi sie przede wszystkim na stabilnosci rynku i zielonej transformacji
sektora nieruchomosci.
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Tematy, w ktorych dziennikarki i dziennikarze
chca rozwija¢ swojg wiedze

1. Zréwnowazony rozwdj i zielona transformacja w budownictwie 3. Polityka mieszkaniowa i regulacje prawne
(np. certyfikaty LEED, BREEAM, WELL) 4. Inne
2. Analiza danych i prognozowanie trendéw 5. Technologia i innowacje w budownictwie (PropTech i ConTech)

Az 75 proc. ankietowanych dziennikarek i dziennikarzy deklaruje che¢ poszerzania swojej wiedzy
w zakresie zrbwnowazonego rozwoju i zielonej transformacji w branzy nieruchomos$ci, nadajac priorytet tej
tematyce. Ankietowani planujg réwniez lepiej zrozumie€ prognozy rynkowych trendéw i zmian regulacyjnych,
ktore je ksztattuja (63 proc. wskazan). Niszowym tematem z perspektywy mediéw okazuije sie sfera innowacji
technologicznych w branzy, co na tle innych sektorow moze wydawac sie zaskakujace.






